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L'aportacié argentina
al disseny catala 2.0

Frankie de Leonardis, Mich Micenmacher
i Sebastian Seifert

El generde 2002,amb aquest mateix
titol, l'editorial del Plec 9 reivindicava
elreconeixementdela contribucié de
'onada migratdria argentina dels anys
setantaalenriqguimentel disseny catala i
acabava reclamant “un entorn cosmopo-
litaque incorpori tantes, i tant variades,
onades com sigui possible”. El cert és que
avui es potcomencara pararatencid al
treball d'una altra generaci6 d'argentins
ques’haincorporatalavidadiariadel
mon del disseny a Barcelona. Per parlar
d'aquest fenomen hem convidataalguns
dels seus protagonistes: el realitzadori
artistaaudiovisual Frankie de Leonardis
[FdL], (www.frankiedeleonardis.com);
Mich Micenmacher [MM], que treballa
enelcamp ampliatde la produccion
audiovisual i d'esdeveniments (www.
micenmacher.com); i Sebastian Seifert
[SS],artista, dissenyador multimédia,
music, fundador de www.randomstu-
dios.org. La conversa ha estat modera-
da per Oriol Pibernat [OP] i transcrita
per Octavi Rofes.

OP.-Vosaltres representeu una segona
onada de dissenyadors argentins que
heu escollit Barcelona com a desti i
ciutat des d’on desenvolupar la vostra
carrera professional; com us veieu en
relacio als vostres predecessors?

MM.- Potser es podria considerar que
nosaltres som més interdisciplinaris pel
fet que combinem amb normalitat grafi-
ca, audiovisual i multimédia; no sé si
aix0 pot servir de criteri de comparaci6.

FdL.- No crec que aix0 sigui una carac-
teristica especifica nostra, sin6 un
canvi més general que s’ha produit en el
mitja. Avui tant si fas grafica, com inte-
ractius, com animacié estas treballant
amb les mateixes eines.

SS.-Jo també ho veig aixi. Hi ha una
convergéncia en les eines que permet que
t’aventuris a camps fins ara considerats
allunyats els uns dels altres.

FdL.- De tota manera, és important des-
tacar que aquest boom de 1’audiovisual
que s’esta produint a Barcelona ja
I’haviem viscut a ’Argentina uns anys
abans, i en aquest sentit aixo ens ha
donat un cert avantatge.

SS.- En el multimédia, en canvi, aixo no
ha passat: Barcelona ja era un referent
quan encara estavem a l’Argentina. Crec
que estareu d’acord a considerar que hem
arribatamb un bagatge cultural i amb un
potencial creatiu molt importanti, a Bar-
celona, hem trobat un nivell d’acabats,
derigor, de delicadesa, de finesa... un
preciosisme que, totique ara comencaa
donar-se també a ’Argentina, nosaltres
hem adquirit aqui.

MM.- Tens rad. De fet, aquesta pot ser la
clau que explica la complementarietat;
laidentitat del disseny catala és una
suma d’influéncies, i aixo no treu que
també se sapiga apreciar la propia cul-
tura; amb el disseny argenti hi ha hagut
una atraccié matua.

FdL.-1grans diferéncies! Aqui les mar-
ques queden reduides a logotips, tot s’ha
de resumir; treballant a Barcelona aprens
a condensar.

SS.- Es cert, al costat de la finor que
comentava abans, 1’altre tret caracteris-
tic del disseny que es fa a Barcelona ésla
capacitat de sintesi. Sempre et fa I’efecte
que parles massa.

OP.- Sovint m’ha semblat que un senti-
ment molt caracteristic de Buenos Aires,
encara que tinguem uns nivells de for-
macié homologats, fa sentir els creadors
portenys d’alguna manera fora del moén;
ha influit aquest estat d’anim en el fet
d’haver escollit Barcelona com a ciutat de
desti professional?

SS.- Es prou conegut per tothom que
I’Argentina genera “artistes per a expor-
tar”, que no sén valorats fins que no
aconsegueixen reconeixement fora

del seu pafs. La carrera professional té
valor sempre que sigui reconeguda a
Europa. No hem d’oblidar 1a tradicié de
dibuixants argentins establerts a Barce-
lona, d’Horacio Altuna a Rich Liniers.
Emigrar ajuda a veure les coses d’'una
altra manera, no només des del punt de
vista professional, siné que també veus
diferent el disseny en sentit ampli, de
fet, lavida en general.

MM.- D’'una banda, a Barcelona tro-
bes els avantatges d’una escala més
reduida. Quan véns de Buenos Aires ho
agraeixes, i totila gran oferta cultural
d’aquella ciutat, amb més teatres que
Nova York, a Barcelona ’accés a la cul-
tura és molt més facil. Aqui, per exem-
ple, la xarxa de biblioteques publiques

no esta prou valorada.

FdL.- La diferéncia amb Buenos Aires

és que a Barcelona no només tens a ma
I’oferta cultural de la ciutat, siné també
la possibilitat de desplacar-te facilment
a Berlin, Parfs o Londres que, avui, estan
atocar. Aquesta facilitat canvia moltes
coses, perqué fa pocs anys qui podia des-
placar-se a Londres i comprar unes revis-
tes es convertia en un privilegiat i existien
lobbys que vivien gricies a 1’accés a nove-
tats i tendéncies. Tot aix0 ja és historia.

OP.- Es innegable que s’ha produit un salt
de nivell en el benestar de la ciutatiaixo
també ha contribuit al creixement dels
serveis culturals. Aixo és cert des del punt
devista del consumitambé, desdela
produccié de béns culturals? Quins serien
els aspectes més problematics de la ciutat,
segons el vostre punt de vista?

FdL.-Jo preferiria que Barcelona tingués
ARCO més que no el Bread and Butter!
No crec que sigui gaire rellevant perala
creativitat de la ciutat convertir-se en

un aparador de marques com ara Levi’s

0 D&G. Totiaixo, i malgratlafugaa
Madrid de creatius de la publicitat i pro-
ductors que es va produir amb el canvi de
segle, Barcelona, com diu la meva mare,
és més europea.

SS.-Barcelona ha malbaratat molta ener-
gia per crear una marca Barcelona. De
tant autoreferenciar-se s’ha convertit

en una mena d’actriu que sempre repre-
senta el mateix paper. Aixo té un efecte
pernicids sobre els fenomens artistics i
creatius que no encaixen amb el model i
queden desplacats.

MM.- El meu pare, que treballa a
I’Ajuntament de Buenos Aires, se sor-
prén de la quantitat de recursos que es
destinen aquif a la imatge de la ciutat.

1 és cert que aixo té efectes col-laterals.
Com a coordinador de la Mostra de
Cinema d’Animacié d’Autor Xinacitta,
heviscut un exemple de com I’aposta
oficial acaba sent 1'inica aposta. Quan,
a causa de la bona acceptacid, ens ha
calgut buscar un nou emplacament, la
resposta que hem rebut de part dels res-
ponsables municipals ha estat: “Barcelo-
na té massa oferta cultural, us haurieu
d’integrar a festivals ja existents”.

OP.-1delarelacié del disseny amb els
mitjans audiovisuals que esmentaveu a
I’inici de 1a conversa, quina és la vostra
experiéncia?

FdL.- El disseny per als grans mitjans esta
dominat per la por. La frase que més es
repeteix és: “Aixo no ho entendran!”, que
és’equivalent a “Aixd no ho facis!”. E1
principal problema prové de subestimar
els receptors dels missatges de manera
sistematica, i aixo limita molt les possibi-
litats creatives.

MM.- En el disseny per al mitja televisiu
és on hi ha menys risc; per a trobar coses
interessants has de buscar a Internet
entre munts de treballs que no tenen cap
intereés, perd en els quals les limitacions
no sén tan rigides.

SS.-Lallicd d’Internet és clara: llibertat no
sempre és sinonim de creativitat.





